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Tutkimuksen tavoitteet ja toteutus

Opetus- ja kulttuuriministerion ja Skills Finlandin teettaméan tutkimuksen
tarkoituksena oli selvittdad suhtautumista ja asenteita ammatilliseen
koulutukseen.

Tutkimus on seurantatutkimus vuosina 2006—2007 ja 2010 tehdyille
vastaaville tutkimuksille.

Tutkimuksen on tehnyt Feelback Oy helmi - toukokuussa 2016.
Kohderyhmat: peruskoulun yhdeksasluokkalaiset, ammatillisessa
koulutuksessa tai lukiossa toista vuotta opiskelevat seka yrityspaattajat.
Tutkimusmenetelmina tietokoneavusteinen puhelinhaastattelu (934 nuorta),
Internet-kysely (101 yrityspaattajad) ja kvalitatiivinen

syvahaastattelu/parihaastattelu (52 kohderyhmiin kuuluvaa henkil6a).
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Sisalto

Kvantitatiivinen tutkimus: ammatillisessa koulutuksessa olevat, lukiolaiset ja

peruskoulun 9.-luokkalaiset (sivut 4-55)

Kvalitatiivinen tutkimus ammatillisen koulutuksen mielikuvista ja viestinnasta:
ammatillisessa koulutuksessa olevat, peruskoulun 9.-luokkalaiset,

oppilaanohjaajat ja tyGnantajat/yrityspaattajat (sivut 54-69)

Kvantitatiivinen tutkimus: tydnantajat/yrityspaattajat (sivut /0-59)
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Kvantitatiivinen tutkimus

Ammatillisessa koulutuksessa olevat, lukiolaiset ja peruskoulun 9.-luokkalaiset
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Tutkimuksen toteutus

Feelback Group Opetus- ja kulttuuriministerion / Skills
Finland ry:n toimeksiannosta helmi-maaliskuussa 2016.
Tutkimus on seurantatutkimus vuosina 2006, 2010 ja 2013
tehdyille vastaaville tutkimuksille.

TOTEUTTAJA

Semttda suhtautumista ja asenteita ammatilliseen
TAVOITE koulutukseen seké ajatuksia ammatillisen koulutuksen
kehittamiseksi.

Puhelinhaastattelu
25.2. - 22.3.2016

TUTKIMUSMENETELMA JA AJANKOHTA

1) Peruskoulun 9. luokkalaiset (N=300)

2) Ammatillisessa koulutuksessa toista vuotta opisk. (N=300),
3) Lukiossa toista vuotta opiskelevat (N=303)

4) Kahta tutkintoa yhta aikaa opiskelevat nuoret (N=31)

KOHDERYHMA JA HAASTATTELUMAARA

Vaestotietojarjestelmasta (VTJ) hankittiin kohderyhmista riittévat
otokset (1998 ja 2000 syntyneet nuoret), ja tutkimusotos kiintiditiin
sukupuolen ja asuinalueen mukaan valtakunnallisesti
edustavaksi.

KOHDERYHMAPOIMINTA
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Keskeisimmat muutokset vuodesta 2013

Asenteet opiskelua kohtaan ovat entista
positiivisempia. Opiskelun tarkeys tulevaisuuden
kannalta tiedostetaan vahvasti ja opinnoissa
menestymista pidetaan tarkedné. Useimpien
vanhemmat ovat kiinnostuneita lastensa
opintomenestyksesta. Ammatillisessa koulutuksessa
olevat pitavat opiskelua kiinnostavampana ja
mukavampana kuin lukiolaiset ja 9. luokkalaiset.

9. luokkalaisten kiinnostus ammatillista koulutusta
ja kaksoistutkintoa kohtaan on vahentynyt.
Ammatillisessa koulutuksessa olevat ovat jonkin
verran kiinnostuneempia lukiosta kuin viela kolme
vuotta sitten. Kymppiluokka kiinnostaa entistaa
harvempaa.

Lukiolaiset ovat harkinneet lukion lisédksi muita
koulutusvaihtoehtoja hieman useammin kuin
vuonna 2013 (34%->40%). Enemmist0 tekee
paatoksen lukion ja ammatillisen koulutuksen
valilla. Lukiolaisten kiinnostuksen hiipuminen
ammatillista koulutusta kohtaan on pysahtynyt.
Kiinnostus kaksoistutkintoa kohtaan on hienoisessa
kasvussa.
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Sosiaali- jaterveysala kasvattaa suosiotaan
ammatillisessa koulutuksessa olevien
keskuudessa (14%->21%). Ammatilliseen
koulutukseen hakeutuneiden kiinnostus lukiota
kohtaan vaihtoehtoisena koulutuspaikkana on hivenen
lisdantynyt viimeisen kuuden vuoden aikana, mutta ei
ole vielakdan samalla tasolla kuin vuonna 2006.

Lukiolaisten ja ammatillisessa koulutuksessa
olevien tyytyvaisyys opiskelupaikkaansa on
edelleen hienoisessa nousussa.

Ammatillisessa koulutuksessa olevista aiempaa
harvempi (52%->45%) aikoo menna suoraan t6ihin
nykyisten opintojen jalkeen. Lukiolaisten keskuudessa
korkeakoulu- ja yliopisto-opinnot houkuttelevat
ailempaa enemman, toisaalta myds valivuoden
pitaminen.

Tekniikan ja liikenteen alan opinnot ovat hieman
menettaneet vetovoimaansa ammattikouluun aikovien
9. luokkalaisten keskuudessa. Liiketalous ja
yhteiskuntatieteet ovat sen sijaan suositumpia kuin
vuonna 2013.



Opiskelupaikan valintakriteerit

Ammatillisessa koulutuksessa toista vuotta opiskelevat

TARKEIMMAT/VAHITEN TARKEAT

VALINTAKRITEERIT

* Ammatillisen koulutuksessa olevilla
opiskelupaikan valinnassa painavat eniten:

— Alan kiinnostavuus
—  Tyollistyvyys
— Oma kunnianhimo/menestyshalu
— Halu saada hyvéapalkkainen tyo ja paasta nopeasti
toihin.
° Vahiten merkitysta on:
— Kavereiden/opon/vanhempien mielipiteella
— Koulutusajan pituudella.

MUUTOKSET VUODESTA 2013

° Valintakriteerien tarkeydessa ei ole tapahtunut
suuria muutoksia. Vuoteen 2013 verrattuna oma
kunnianhimo ja menestyshalu vaikuttaa
opiskelupaikan valintaan enemman kun taas
koulutusajan pituuden merkitys on vahentynyt.

Opetus- ja kulttuuriministerio
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PROFIILI VERRATTUNA LUKIOLAISIIN

*  Ammatillisessa koulutuksessa olevilla
opiskelupaikan valinnassa painottuu lukiolaisia
enemman:

— Halu saada nopeasti hyva ammatti ja paasta
tydelamaan

— Nopea tyollistyminen

—  Alan kiinnostavuus

— Ammatillisessa oppilaitoksessa opiskelevilla on
selked suunnitelma ty6eldman suhteen. He tietavét
jo varhain mihin ammattiin haluavat ja valitsevat
opiskelupaikan ja opintolinjan sen mukaisesti. Toisin
kuin lukiolaiset, ammatilliseen koulutukseen
hakeutuneet tahtdavat tydelamaan nopeasti.




Opiskelupaikan valintakriteerit

9. luokkaisilla tarkeimmaét opiskelupaikan
valintakriteerit ovat pitkdlle samat kuin lukiolaisilla eli:
Alan kiinnostavuus 9. luokkalaisten profiili opiskelupaikan

Halu paasta hyvapalkkaiseen tyohon valintatekijdiden suhteen on melko samanlainen
Halu saada mahdollisimman korkea ja hyva koulutus kuin lukiolaisill lvasti
Oma kunnianhimo ja menestyshalu. uin lukiolaisiila, mutta eroaa selvasti

My6s vahiten merkitykselliset kriteerit ovat samoja ammatillisessa koulutuksessa olevista.
kuin lukiossa olevilla: Eniten eroa on alla listattujen valintakriteerien
Muiden mielipiteet osalta, joita pidetaan tarkeampina kuin
Koulutusajan pituus ammatillisessa koulutuksessa olevien keskuudessa.
Halu paasta nopeasti tybelamaan ja saada Halu saada mahdollisimman korkea ja hyva koulutus
nopeasti ammatti Oma koulumenestys peruskoulussa
' Mahdollisuus raatéloida koulutuksen siséltoa itselle
sopivaksi
Vanhempien mielipide
Kysytyt valintakriteerit koetaan yhta tarkeiksi tai Koulutusajan pituus
tarkeammiksi kuin vuonna 2013. Minkaan kriteerin
tarkeys ei ole laskenut vuodesta 2013. 9. luokkalaisten opiskelupaikan valintaa ohjaavat
Aiempaa tarkeamp|a Va”ntakriteerejé_ ovat oma voimakkaimmin samat tekllat kuin lukiolaistenkin.
koulumenestys peruskoulussa, halu saada Hyva menestys peruskoulussa ohjaa lukioon ja
mahdollisimman korkea ja hyva koulutus, oma sieltd edelleen kohti korkeamman asteen opintoja.
kunnianhimo ja menestyshalu, alan kiinnostavuus, Tyoeldamaan ei ole kiire vaan ensin hankitaan
mahdollisuudet jatko-opintoihin (ammattikorkeakoulu/ mahdollisimman korkea koulutus, minka uskotaan
korkeakoulu) seké opon ja vanhempien mielipide. auttavan tyollistymisessa ja hyvapalkkaisen tyon
saamisessa.
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Opiskeluun/koulunkayntiin liittyvat vaittamat

Opiskelu on tarke&a
tulevaisuuden kannalta

Vanhempiani kiinnostaa,
kuinka péarjaan
opinnoissani

Minulle on tarkeaa
menestya opinnoissani
hyvin

Opiskelu on kiinnostavaa

Opiskelu on mukavaa

Ty6 on kiinnostavampaa
kuin opiskelu

Opiskelu on valttamatonta,
mutta ei kilnnostavaa

Opiskelen, koska muuta ’
mahdollisuutta ei ole

1 2

eams \mmattikoulussa
Kaksoistutkinto

Opetus- ja kulttuuriministerio
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3

emmw| ykiossa
a9, |luokkalaiset

Asteikko 1-4, jossa:
4= Taysin samaa mielta
3=0Osittain samaa mielta
2=0sittain eri mielta
1=Taysin eri mielté



Opiskelupaikan valintaan vaikuttaneiden/ F
vaikuttavien tekijoiden tarkeys BA

Minua kiinnostava ala
Ammatti/ala, jolta saa helposti toita eika jaa..:
Oma kunnianhimo ja menestyshalu
Halu paasta tdihin, joista saa hyvaa palkkaa
Halu paasta nopeasti tydelamaan - ‘
Koulutus/ala, jonka opiskelua voi luontevasti jatkaa...
Halu saada nopeasti hyva ammatti -
Halu saada mahdollisimman korkea ja hyva koulutus
Oppilaitoksen sijainti
Mahdollisuus raataldida koulutuksen sisaltéa minulle...
Oma koulumenestys peruskoulussa
Vanhempien mielipide -
Koulutusajan pituus
Oppilaanohjaajan (OPON) mielipide
Kavereiden mielipiteet ja/tai suositukset
Asteikko 1-4, jossa:
1 2 3 4 4=Erittain paljon
3=Melko paljon

2=Ei kovin paljon

== Ammattikoulussa «===Lukiossa Kaksoistutkinto ==9. luokkalaiset 1=Ei vaikuttanut lainkaan
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Ammatillisessa koulutuksessa olevien kokemukset, FEEL
kasitykset seka kehitysehdotukset koskien ammatillista BéK

koulutusta (yleisimméat kommentit avoimissa vastauksissa)

Millainen kasitys on ammatillisesta Kenelle tai millaisille ihmisille ammatillinen
koulutuksesta omien kokemusten perusteella? koulutus sopii?

— Hyvat Tekeville ihmisille ja
kokemukset/tyytyvainen kaytannon toista pitaville
Kaytannonlaheista Kaikenlaisille ihmisille
opiskelua/ammattiin opiskelua Niille, joita lukeminen ei kiinnosta
Vapaa/rento/helppo/mukava Sellaisille, jotka tietavat mita haluavat

opiskelupaikka Niille, jotka haluavat nopeasti

ammatin/ty6elamaan
Avoimille/sosiaalisille/motivoituneille/energi

sille ihmisille

Opetus- ja kulttuuriministerio
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Ammatillisessa koulutuksessa olevien kokemukset, FEEL
kasitykset seka kehitysehdotukset koskien ammatillista BéK

koulutusta (yleisimméat kommentit avoimissa vastauksissa)

Mita kehitettavaa/parannettavaa ammatillisessa Miten ammatillisesta koulutuksesta saisi
koulutuksessa on? nykyista kilnnostavamman vaihtoehdon?

— Tyytyvainen/ei mitaan — Enemman kaytannon
kehitettavaa opintoja ja
Enemman kaytantoa/tyossa tybssaoppimista
oppimista ja vahemman teoriaa Ei mitddn/hyva nain
Opettajien Paremmat tilat/valineet

aktiivisuus/ammattitaito Liséaa vapaavalintaisia aineita
Opetussuunnitelmien

kehittaminen/selkeyttaminen
Parempi tiedottaminen asioista

Opetus- ja kulttuuriministerio
Undervisnings- och kulturministeriet




9. luokalla olevien koulutusvalinnat peruskoulun jalkeen EEEL

(yleisimmat kommentit avoimissa vastauksissa) CK

Perustelut mieluisimmalle koulutusvaihtoehdolle

AMMATILLINEN KOULUTUS LUKIO KAKSOISTUTKINTO

Valmistuu — Saa lisaa —  Saa ammatin

nopeammin/suoraan miettimisaikaa ja yo-tutkinnon
ammattiin — Antaa paremmat samalla kertaa

Opiskelu mahdollisuudet jatko-
kaytannonlaheisempaa/haluaa opintoja ajatellen
tehda kasilla toita — Yleissivistyksen vuoksi
Tietda jo mille

alalle/ammattiin haluaa

Ei paase/halua lukioon

Amis kiinnostaa/kiinnostavia

aloja

Opetus- ja kulttuuriministerio
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9. luokalla olevien kasitykset ja kehitysehdotukset

koskien ammatillista koulutusta

(yleisimmat kommentit avoimissa vastauksissa)

9. luokalla / aikoo jatkaa opiskelua

Millainen kasitys tai mielikuva ammatillisesta
koulutuksesta?

Kaytannonlaheinen/kasilla
tekemista/vahemman
teoriaa

EOS / ei mitdan mielikuvaa
Paasee suoraan/nopeasti

toihin/koulutetaan suoraan
ammattiin

Hyva / ihan hyva

Helppoa / helpompaa kuin lukiossa
Rentoa/rento paikka

Opetus- ja kulttuuriministerio
Undervisnings- och kulturministeriet

— Niille, jotka tietavat jo,
mita alaa haluavat
opiskella
Niille, jotka haluavat oppia asioita
kaytdnnossa / ovat hyvia kasistaan
Niille, jotka eivat tykkaa lukea /
lukeminen ei kiinnosta
Niille, jotka haluavat nopeasti
toihin/ammatin
Kaikille




Kvalitatiivinen tutkimus

Ammatillisessa koulutuksessa olevat, peruskoulun 9.-luokkalaiset, oppilaanohjaajat

ja tydnantajat/yrityspaattajat
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Tutkimuksen tavoite ja toteuttaminen FEEL
¢ Tavoite CK

—  Tutkimuksella selvitettiin valituissa kohderyhmissa suhtautumista ja asenteita liittyen toisen asteen
ammatilliseen koulutukseen seké sitd, miten ammatillisen koulutuksen kiinnostavuutta voitaisiin listé
*  Toteuttaminen
—  Tutkimuksen kvalitatiivinen osa toteutettiin henkilokohtaisten syvdhaastattelujen ja parihaastattelujen avulla
padkaupunkiseudulla, Eteld-Karjalassa (Lappeenranta ja Imatra) seka Porissa.
*  Kohderyhma

—  Parihaastatteluihin kutsuttiin 9. luokalla opiskelevia tytt6ja ja poikia, joille ammatillinen koulutus on ainakin
periaatteessa relevantti vaihtoehto peruskoulun jalkeen sekd ammatillisissa oppilaitoksissa toista vuotta opiskelevia
nuoria.

—  Henkil6kohtaisesti haastateltiin yldasteiden opintojenohijaaijia ja henkil6stdsta vastaavia tydnantajia/yrityspaattajia seka
10-49 tyontekijan etta yli 50-250 tyontekijan yrityksista.

—  Haastatteluja tehtiin eri kohderyhmissa ja paikkakunnittain seuraavasti:

Lappeenranta/
Imatra

Haastattelut tehtiin

YHTEENSA . )
maalis-huhtikuussa 2016.

9-luokkalaiset
2 2 2 6 Yhteens«:';i "h"aastateltiin
5 5 5 6 52 henkil6a.
Ammatillisissa oppilaitoksissa opiskelevat Haastattelu kesti
2 1 1 4 keskimaarin tunnin.
2 1 1 4
Yldasteen opot
2 2 2 6
TyOnantajat/yrityspaattajat
2 2 2 6
YHTEENSA 12 10 10 32
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Yhteenveto

Valinta jatko-opiskelupaikasta on ollut useimmille
haastatelluille 9.-luokkalaisille helppo. Lukio ei ole
erityisen vakavasti harkittava vaihtoehto
ammatilliseen koulutukseen pyrkiville eika
ammattikoulu lukioon tahtaaville.

Mielikuvat ammatillisesta koulutuksesta ovat
myonteisia jaimagon arvioidaan parantuneen
viime vuosina/aikoina. Silti ammatillisen
koulutuksen koetaan edelleen karsivan ainakin
jossain maarin arvostuksen puutteesta.

Ammatillisen koulutuksen keskeisin vahvuus ja
samalla heikkous, on valmistuminen suoraan
ammattiin. Se tarjoaa lukiota selvasti nopeamman
vaylan paasta tydelamaan ja saada ammatti.

Toisaalta ammatillinen koulutus saattaa raamittaa
liikaa tiettyyn ammattiin ja "lukita vaihtoehdot” -
tietoisuus jatko-opintomahdollisuuksista tarkeaa.

Opetus- ja kulttuuriministerio

Undervisnings- och kulturministeriet

FEEL
BA

CK
Ammatillinen koulutus on entistd enemman
kasistaan taitavien paadmaaratietoisten valinta. Se
sopii viime kadessa kaikille, myos "hyville oppilaille”.
Vanhat ennakkoluulot ammatillisesta
koulutuksesta murenemassa vahitellen yleinen
arvostus lisdantymassa?

9. Luokkalaisten tietamys ammatillisesta
koulutuksesta ja sen tarjonnasta vaihtelee paljon
— opoillaja ammattioppilaitoksilla (esittelyt
kouluilla ja vierailut oppilaitoksissa) keskeinen rooli
tiedon levittdmisessa.

TyOnantajat tuntevat ammatillista koulutusta
heikonlaisesti, lahinn& harjoittelijoiden kautta -
tarve tehostaa tiedottamista ja parantaa "suhteen
hoitoa” tydnantajien suuntaan?

Ammatillisen koulutuksen tutkintoranteiden ja
tutkintojen sisélt6jen tuntemisessa on selkeita
puutteita. Toisaalta, tietoa on tarvittaessa saatavilla
riittavasti jos vain viitsii etsia.
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Yhteenveto

TyOnantajat suhtautuvat myonteisesti
ammatilliseen koulutukseen ja kokevat sen
vastaavan ty0elamatarpeita suhteellisen hyvin.
Harjoittelijoiden taso kuitenkin vaihtelee - osalla
haasteita ty0elama- ja elamanhallintataidoissa -
huomioitava opetuksessa jollakin tavalla?

Yrityksilla on tarkeé rooli ammatillisen
koulutuksen markkinoinnissa ja kiinnostuksen
lisdamisessa. Yritykset pitaad ottaa markkinointiin
mukaan ja yritysten vastuulla on toisaalta huolehtia,
etta nuorille tarjotaan harjoittelupaikkoja.

Ammattien kiilnnostavuus maaraytyy pitkalti
tyollistymisndkymien, tyon sisallon ja
palkkatason perusteella. My6s TV-sarjat seka
kaverit/'vanhemmat muokkaavat kasityksia.

Sukupuolella ja jatko-opintosuunnitelmilla on
vaikutusta ammattien kiinnostavuuteen.
Ammatilliseen oppilaitokseen hakeneet/siella jo
opiskelevat pitavat kadentaitoja vaativia ammatteja
kiinnostavina.

Opetus- ja kulttuuriministerio
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FEEL
BA
CK

Ei-kiinnostavista ammateista on melko
yhtendainen kasitys; yksitoikkoiset, fyysisesti
raskaat, likaiset, vain vahan koulutusta vaativat,
yksin tehtavat ja heikkoa arvostusta nauttivia ty6t
eivat houkuttele.

Tietoa ammatillisesta koulutuksesta haetaan
(tarvittaessa) monipuolisesti useita kanavia
hyodyntaen. Paéatietolahteitd ovat opot,
kaverit/vanhemmat ja netti (videoklipit). Tietoa
haetaan eniten ty6llistymismahdollisuuksista,
tyon siséllosta ja palkkatasosta.

Ammatillisen koulutuksen mainonnan huomioarvo
on hyva. Lahes kaikki ovat huomanneet mainontaa
ja useimmat kokevat sen lisaantyneen viime aikoina
(huom. Haastattelut tehtiin heti yhteishaun paattymisen jalkeen). Parhaiten mieleen
ovat jaaneet TV-mainokset ja ulkomainonta.
Mainosten sisalté muistetaan kuitenkin huonosti.
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Yhteenveto

Markkinointi on ammatillisten oppilaitosten
vahvuus lukioihin verrattuna ja keino kilpailla
opiskelijoista. Kukaan ei muista ndhneenséa
lukioiden mainontaa.

Ammatillista koulutusta kannattaa markkinoida
monikanavaisesti. Painotus sahkoiseen puoleen
(netti, SOME, ei kuitenkaan Facebook), mutta myds
perinteisella printtimainonnalla on viela merkitysta.
”Nuoret kertomaan nuorille” toimii myos hyvin.

Mainonnan on perustuttava faktoihin — ei pelkk&a
mielikuvamainontaa. Sisallén on oltava laadukasta,
kompaktia ja helposti luettavaa. Kaytannon
esimerkit kiinnostavat. Mainonta ei saa olla liian
yleispiirteista. Kohderyhmat on mietittava tarkkaan —
pitaisikd ammatillista koulutusta markkinoida
myo6s nuorten vanhemmille ja 7.-8.-luokkalaisille?

Opetus- ja kulttuuriministerio
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FEEL
BA
CK

Ammatillisen koulutuksen tulevaisuus ndhdaan
suhteellisen positiivisena. Moni uskoo vetovoiman
lisdantyvan ja mahdollisuuksia koetaan olevan
enemman kuin uhkia.

On kyettava kuitenkin jatkuvasti reagoimaan ja
vastaamaan tyoelaman muutoksiin ja muuttuviin
tarpeisiin (automaation lisdantyminen, kielitaidon
merKkitys...)

Ammatillisen koulutuksen asemaa vahvistaa
koulutustarjonnan monipuolistuminen, imagon
parantuminen, nakyvyyden lisdantyminen,
tyoelamayhteydet ja korkeasti koulutettujen
tyottomyyden kasvu.

Pakolaisaalto asettanee lahivuosina ammatilliselle
koulutukselle haasteita — vayla pakolaisille
tyollistya?
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Ammatillisen koulutuksen tunteminen ja  FEEL

tietolahteet BéK

Ammatillista koulutusta ja sen tarjontaa

— Yhteistyota amiksien kanssa ja sité kautta kontakteja

tu n netaan hyVI n eritaSOiseSti - 0Sa tu ntee hyVin; amiksiin. Stadin ammattiopisto. Tutustumiskaynnit
osa ei juuri lainkaan. Varian kanssa. Ammattikoulujen infotilaisuudet

kouluilla. (OPO)

; : TR LR T : T — Ammattiopistoilla on erittéin hyvia videoita. Road
OpOt tU r_-]tevat hy_VI_n Ja tekevat tivista yhteIStyOta Show oli erittain hyva tapa esitella toimintaa. (OPO)
ammatillisten Oppl'ﬂltOSten kanssa. —  Lukioita esitelty paljon aktiivisemmin. Opiskelijat

tulleet itse kertomaan lukiosta --> nuorilta nuorille -

Tydnantajat tuntevat heikonlaisesti, l&hinna om0 Loy ameest
harjoittelussa tai tybhaastatteluissa kayneiden - Viime syksyné oli Next step-tapahtuman yhteydessa
kautta Am_|sland|a, joka oli tosi hyva ja sielta sai hyvin tietoa
: amiksesta. (9. LUOKKA)
) ) ) ) ] — Ei tunneta kovin hyvin. Koulussa kerrotaan lukioista
Jossain kouluissa lukiota on esitelty paljon paljon enemman. Jos haluaa amikseen pita itse
it 7i ; ; HIH etsia tietoa. Koulu voisi infota amiksesta enemman.
aktiivisemmin kuin ammatillista koulutusta. Tutustumiskaynnit aniksesen olleet hyvid (.
.. LUOKKA)
Tl ETO LAHTE ET — Koululla on kayty esitteleméassa ammatillista
koulutusta. Liséksi on vierailuja Sampo-
° OpOt oppilaitokseen. Runsaasti kavereita, jotka ovat
. . . . O . amiksessa. (9. LUOKKA)
¢ ESIttert kOU I u ”a Ja vieral I Ut Oppllalt0k5|ssa - Ammatillisista oppilaitoksista, email-mainonta,
o Kaverit ammattijulkaisut (logistiikkayhdistyksen
kuukausijulkaisut). (TYONANTAJA)
« Tapahtumat —  Entunne juuri lainkaan. T&ss& on runsaasti
. Netti kehittamista. (TYONANTAJA)

* Videot
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Tyonantajien kokemukset ammatillisesta FEEL

koulutuksesta (ty0elamavastaavuus) BéK

Tybnantaji”a on myO nteinen suhtautuminen —  Hyva arvostus tydnantajien keskuudessa. Viime
amm at| | | | seen kO u | UtU kS een kéadessa kuitenkin henkilokysymys eli jos hyva

tyyppi niin saa myds arvostusta osakseen
— Yleissivistavaa puolta pitaisi lisata.

Koulutus vastaa melko hyvin tydelaman Eliménhallintataitoja. Pelkké tekninen taito ei
tar p ei S | | n riitd. Pitdd myos ymmartaa miten maailma
’ toimii. Kielten opetusta lis&a.

— On tarkeaa, etta tajutaan tydelaman tietyt

Perusvalmiudet keskimaarin kunnossa, mutta tyo pelisaanndt, kuten tyshon tuleminen ajallaan
opettaa viime kadessa ammattiin. Ine. Naissakin on runsaasti vaihtelua,
— Oma-aloitteisuutta ja reippautta tulisi olla
. c. - . enemman, tosin ne ovat usein henkilokohtaisia
TyO n h ak” Ol d en taS O val h tel ee. ominaisuuksia. Pitéad uskaltaa esim. pyytaa
apua muilta.
Nuoren oma asenne ratkaisee (”Oikea asenne ja ~  Myyntitaitoja tarvitaan aina. Pitad olla rohkeutta
. . . y suositteluun ja lisdmyyntiin. Tulee ymmartaa
halu tehda ratkalse Vat tOde”a Pa/jon ) peruslahtokohdat tytelaméassa, kuten tydajat,
.. I loma-ajat, luotettavuus jne.
M |TA TAlTOJA TU LlSl KEH |TTAA? - Asiakaspalvelu on sellainen. Talla hetkella 40 %
) ) L mekaanikoista palvelee suoraan asiakasta ja
«  Elamanhallinta- jatyo elamataidot tama tulee olemaan tulevaisuutta entista
s e s TR . enemman. Tahén tarvitaan valmiuksia ja
« Tyb6elaman pelisdantdjen tunteminen koulutusta.
R Kielitaito — Osalla puutteellinen motivaatio. Osalla puutteita
hahmottaa alan yleiset
« Asiakaspalveluosaaminen periaatteet/perustaidot/lainalaisuudet.
L Kielitaitoon pitéisi jatkossa ehkéa panostaa,
*  Myyntitaito koska ulkomaalaistaustaisten tyontekijoiden

osuus kasvaa koko ajan.

*  Oma-aloitteisuus

Opetus- ja kulttuuriministerio 21

Undervisnings- och kulturministeriet



Milla perusteella ammattien/alan FEEL
kiinnostavuutta arvioidaan? B8R

Tyollistymisnakymat,
tyon sisaltd/kiinnostavuus ja
palkka tarkeimmat kriteerit.

TV-ohjelmilla ja -sarjoilla suuri

merkitys.
My'ds kavereiden ja vanhem pien Omien vanhempien ja kaverien mielipiteet
mielipiteilla on vaikutusta. Halu saada valtaa, mahdollisuus vaikuttaa tyéhon.

. _ _ Tyoilmapiiri
Alan esillaolo julkisuudessa.
Kokonaisuus eli palkka ja

paasee tekemaan kasilla, saa olla ihmisten kanssa

o _ _ o SR Alan esilla olo ja markkinointi ovat ratkaisevia.
tekemisissd, monipuolisuus (ei liian yksitoikkoista).

_ o L ) TyOajat, tydn raskaus.
Yleinen arvostus, tyollistymisnakymat

Opetus- ja kulttuuriministerio 22

Undervisnings- och kulturministeriet



Minkalaista ammatillisen koulutuksen FEEL
markkinoinnin pitaisi olla? KANAVAT BA

Markkinointi monikanavaisesti,

sahkdisia kanavia painottaen,

— Netti, radio, Facebook, bussipysékit, ei

printtimainontaa unohtamatta. Nuoret kertomaan printtisanomalehti. (AMMATTIKOULU, 2. VUOSI)
nuorille. - Nuoret kertomaan nuorille. Esittelyvideot. Avoimet
ovet. (AMMATTIKOULU, 2. VUOSI)
— Niiden sahkdisten kanavien kautta, joissa nuoret
SOME (instagram), Facebook ei hyva, koska nuoret e o oot 6. Lokim
eivat kayta — Kouluun voisi tulla esittelemaan amista, jo ennen

ysiluokkaa. Amiksesta voisi kertoa jopa jo
alakoulussa tai seiskalla. (9. LUOKKA)

Nuoret kertomaan nuorille _ Ehké postin kautta kotiin joku lehti (printtimainonta).

Netin kautta. Metro-lehti ehka hyva, koska bussissa

. . . . G .. on aikaa lukea, koska ei jaksa koko ajan katsoa
Nettl (esim. iltasanomat.fi, oppilaitosten nettisivut) kannykkaz. Tietyt nettisivut ovat myos hyvia kanavia
(esim. lltasanomat.fi). TV on huono kanava, koska
nuoret eivat katso televisiota. (9. LUOKKA)

— Some, koulun kautta, Instagram. Opiskelijat itse
kertomaan kouluihin omista kokemuksistaan. (9.

Koulun kautta (esittelyt kouluissa ja tutustumiskaynnit)

Printtimainonta (esim. Metro-lehti) LUOKKA)
— Tarinoita videoklippien muodossa. (OPO)
Radiomainokset - Tutustumiset amikseen, amisten pitéisi jalkautua

myds peruskoulun puolelle. Niihin opiskelupaikkoihin
haetaan, joita markkinoidaan hyvin. (OPO)

— Sahkoisesti eri kanavien kautta, se ajaa lehdista ohi
mennen tullen, nuoret eivéat lue lehtia.

Avoimet ovet (TYONANTAJA)

Esittelyvideot/videoklipit

TV-mainonta
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Minkalaista ammatillisen koulutuksen

FEEL

markkinoinnin pitaisi olla? SISALTO BéK

Asia-/faktapohjaista, rehellista — ei pelkkaa
mielikuvamainontaa.

Laadukasta

Lyhyttd ja kompaktia, referoitua

Helposti luettavaa, asiat helposti I0ydettavissa
Monipuolista

Kaytannon esimerkkeja

Ammattien ja tutkintojen esittelya
Tyollistymismahdollisuuksista kertominen

Henkilokohtaista ja oikein kohdistettua, el liilan
yleispiirteista

Houkuttelevaa, otsikon heratettava kiinnostus
Kohderyhmat mietittava - myos vanhemmille?
Huumoriakin saa olla mukana

Opetus- ja kulttuuriministerio

Undervisnings- och kulturministeriet

Pitda olla kaytannon esimerkkeja ja mainosten pitaa
olla tarpeeksi houkuttelevia.

Kerrottaisiin faktoja ja silloin mielikuvat amiksesta
pohjautuisivat faktoihin eik& harhaluuloihin.

Monipuolisesti asioista kertova mainonta.
Rehellisyys

Pitaisi vedota jarkeen enemman kuin tunteisiin. Pitéa
esittaa jarkisyyt menna amikseen. Faktoihin
vetoaminen. Vanhemmat mukaan viestintaketjuun.

Kaytannon esimerkit ovat hyvid. Kohderyhman pitaa
olla muutkin kuin peruskoulussa olevat.

Markkinointi ei saisi olla liian yleispiirteista. Pitaisi
olla kohdistetumpaa ja jollakin tavalla alaan liittyvaa.
Viestin otsikko on hyvin tarkeda. Jos liippaa tarpeeksi
laheltd, viesti klikataan ja silmaillaan lapi.

Pitaisi olla eri aloille omia mainoksia erikseen.

Pitaisi kertoa hyvin ja selkeéasti koulutuksesta ja sen
sisallosta ja laajuudesta. Myds eri ammattien
esittelyd ja mahdollisuuksia.

Sellaista, jossa tuodaan esille ammatillisen
koulutuksen mahdollisuudet ja kannustetaan
hakeutumaan sinne korostamalla sen positiivisia
puolia.

Perustutkinnot ja niiden siséallét videoina, kuvina ja
kaavioina. Esim. iPad -sovellus, joka kokoaa
tarjonnan.iat on kerrottu lyhyesti ja ytimekkaasti.
(OPO)
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Kvantitatiivinen tutkimus

TyOnantajat/yrityspaattajat

Opetus- ja kulttuuriministerio

Undervisnings- och kulturministeriet
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Tutkimuksen toteutus F

Feelback Group Opetus- ja kulttuuriministerién
toimeksiannosta maaliskuussa 2016. Tutkimus on
seurantatutkimus vuosina 2006, 2010 ja 2013 tehdyille vastaaville
tutkimuksille

TOTEUTTAJA

Selittdd suomalaisten yritysten henkilostdasioista paattavien
TAVOITE henkildiden mielipiteitd ammatillisesta koulutuksesta
Suomessa

Puhelininformoitu web-kysely, jossa yritysten
henkilostdasioista paattaville tai paatdoksentekoon
osallistuville ensin soitettiin puhelimitse ja pyydettiin lupaa
[ahettda heille sdhkdpostilla linkki web-lomakkeelle.

TUTKIMUSMENETELMA

Poiminta tutkimukseen hankittiin valtakunnallisesta yritysrekisterista
KOHDERYHMAPOIMINTA ja otos kiintioitiin yritysten kokoluokan mukaan.
Kiintidintikriteerina kaytettiin sita, mik&a on eri kokoluokan yritysten
suhteellinen osuus tydllistamisesta valtakunnallisesti

TIEDONKERUUN AJANKOHTA zu_hih7n|3nf2(z)rf160mnlt suoritettiin 2. - 9.3.2016 ja web-tiedonkeruu

Puhelinrekrytointeja tehtiin ja web-kyselyyn kutsuja lahetettiin

MASTAENMAGRA yhteensa 202, joista lopulta kyselyyn vastasi 101 henkil6a.
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Yhteenveto tutkimuksen tuloksista

TyOnantajilla on mydnteinen suhtautuminen
ammatilliseen koulutukseen, mutta suurin osa
kokee, ettd ammatillinen koulutus on
aliarvostettua ja karsii ainakin jossain maarin
mielikuvaongelmasta. Koulutuksen laatuun
ollaan suhteellisen tyytyvaisia, tosin arvioissa on
jonkin verran hajontaa - 22% pitaa laatua
enintdan kohtalaisena.

Suhtautuminen ammatilliseen koulutukseen on
myonteisintd yli 50 tyontekijan yrityksissa ja
alemman koulutuksen saaneiden keskuudessa.

Koulutuksen vahvuuksina pidetdén etenkin
kaytannonlédheisyytta ja valmistumista suoraan
ammattiin. Heikkouksina pidetaan mm. liian
vahaista kaytannon harjoittelua seka
opiskelijoiden motivaatio-ongelmia.

Opetus- ja kulttuuriministerio

Undervisnings- och kulturministeriet

Suurimpana haasteena tulevaisuudessa
(imagon parantamisen lisaksi) on kyeta
vastaamaan ja reagoimaan tydelaman
muutoksiin ja tarpeisiin. Motivoituneiden ja
hyvien opiskelijoiden |0ytaminen saattaa my6s
muodostua ongelmaksi.

Ammatillisen koulutuksen tarjonta ei vastaa
parhaalla mahdollisella tavalla
tydmarkkinoiden kysyntdan. Vain neljasosa
kokee vastaavuuden hyvaksi, 60% vain
tyydyttavaksi. Mita nuorempi vastaaja sita
paremmaksi tydelamavastaavuus arvioidaan.

Tyollistymisnakymat ovat hyvat, silla 80% aikoo
rekrytoida taman ja ensi vuoden aikana
ammatillisen koulutuksen suorittaneita henkildita.
Yht&d moni (n. 80%) arvioi Suomessa olevan
l&hivuosina pulaa kaden taitajista.
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Muutokset vuodesta 2013 ja pitemman aikavalin FEEL

tarkastelua BA
TyOnantajien suhtautuminen ammatilliseen Aliarvostettuna ammatillista koulutusta
koulutukseen on entistd mydnteisempi. pitavien osuus on noussut ja "palautunut”
Erittdin myoOnteisesti suhtautuvien osuus on samalla tasolle mita se oli vuosina 2006 ja
noussut viimeisen kolmen vuoden aikana 2010 (n. 80% pitaa aliarvostettuna).

47%:sta 56%.1in.
Ammatillisen koulutuksen laatua kriittisesti

TyOdmarkkinoilla arvioidaan lahivuosinakin arvioivien (taso enintaan kohtainen) osuus on

olevan pulaa kadentaitajista, mutta ei lievassa kasvussa (17%—>23%). Toisaalta

kuitenkaan yhta vahvasti kuin viela vuonna koulutuksen laatua kaikkein myonteisimmin

2010 (92%—>82%). arvioivien osuus on samaan aikaan noussut
(24%>34%).

Ammatillisen koulutustarpeen arvioi
lisdantyvan 56%, mika on samaa tasoa kuin
vuonna 2013, mutta vahemman kuin vuonna
2010 (69%)).
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